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Сучасний стан ринку продуктів дитячого харчування в Україні

21 березня ц.р. в рамках ХХІ Міжнародного Форуму товарів  послуг для дітей «BABY EXPO’2017» відбулася V галузева спеціалізована науково-практична конференція «Дитяче харчування: доступність, безпечність, конкурентоспроможність», яку провела Національна асоціація «Укрконсервмолоко» за підтримки Міністерства аграрної політики та продовольства України та сприяння Виставкового центру «АККО Інтернешнл». Під час проведення заходу, в якому взяли участь представники органів державної влади, відомі науковці, керівники та головні технологи провідних підприємств галузі,  було всебічно проаналізовано і обговорено актуальні питання розвитку індустрії зазначених видів продукції та представлено матеріали щодо сучасного стану ринку продуктів дитячого харчування в Україні. За згодою Національної асоціації «Укрконсервмолоко» та з метою  інформування широкого загалу громадськості публікуємо вказані аналітичні матеріали в оригінальній редакції.
Сучасний стан ринку продуктів дитячого харчування в Україні

(за даними  Національної асоціації «Укрконсервмолоко»)

Харчова та переробна промисловість на сьогодні в значній мірі визначає розвиток економіки України та займає перше місце в структурі промислового виробництва країни. Однією з її ефективних підгалузей є індустрія виробництва продуктів дитячого харчування, а його ринок в нашій державі знаходиться на зростаючій стадії розвитку,  причому  зі значним  потенціалом  зростання.  Серед  категорій дитячого харчування виділяють: 

–  рідке харчування на молочній основі (молоко рідке, сир, сирні вироби та інші 
    кисломолочні продукти для дитячого харчування), на яке у 2016 році припадало 49% загальних продажів;
– суміші (на молочній і безмолочній основі), які становили 19% ринку;
– дитячі соки (у тому числі нектари, морси),частка яких займала 11% продажів дитячого харчування;

– пюре (фруктове, овочеве, м’ясне, рибне і на молочній основі), частка якого  

   становила 9%;
– каші для дитячого харчування (на молочній або безмолочній основі), що
   становило 7% продажів;
– вода для дітей з часткою 2%;
– чай спеціального призначення, що займав 1% ринку;
– інші категорії дитячого харчування, переважно імпортного виробництва     

  (макарони, соуси, печиво, сухарики), на які припадало 2% продажів.
           Український ринок дитячого харчування привабливий малим числом конкурентів,  сегментарний ринок представлений наступними виробниками:
        – сухі суміші та каші: Хорольський завод дитячих продуктів харчування («Нутрітек», марки «Малиш», «Малютка», «Малишка»), Дніпропетровська торгова компанія «ВАЙЗ» (ТМ «НЯМ-НЯМ»), Південний консервний завод (Асоціація дитячого харчування, ТМ «Карапуз»);
– рідкі та пастоподібні молочні продукти: «Вімм-Білль-Данн Україна»   (ТМ «Агуша»), «Яготинське для дітей» («Молочний альянс», ТМ «Яготинське для дітей»), комбінат «Придніпровський»  (ТМ «Злагода»),  «Данон Дніпро»   (ТМ «Тьома»), Фірма «Фавор» (ТМ «АМО»);

 – плодово-овочеві соки і пюре: Одеський КЗДХ («Вітмарк-Україна»,      ТМ «Чудо-Чадо»), Південний консервний завод (Асоціація дитячого харчування, ТМ «Карапуз»);
– вода для дітей: підприємство  з  іноземним  інвестиціями   «Еконія»   (ТМ
«Малятко», «Аквуля»), Фірма "Хіпп-Ужгород" ( ТМ «Bebi Vita»), Хорольський завод дитячих продуктів харчування («Нутрітек», ТМ «Малиш»),  Миргородський  ЗМВ  (ТМ  «Аква Няня»);

       – чай спеціального призначення: Фірма "Хіпп-Ужгород" (ТМ «Bebi Vita»).
Досконалу якість та безпечність продукції на всіх підприємствах галузі підтверджено сертифікатами Міжнародної системи управління безпечністю та якістю харчових продуктів НАССР, завдяки чому випускається продукція з високими якісними показниками, що відповідають найкращим світовим зразкам. 
2016 рік українські виробники дитячого харчування, незважаючи на втрату частини ринку, завершили збільшеними обсягами продукції. Українці все частіше зупиняють вибір на вітчизняному дитячому харчуванні.
             За 2016 рік обсяги виробництва продуктів дитячого харчування в Україні, за інформацією Держстату, в цілому збільшилися на 15,9% – до       38,2 тисяч тонн, в тому числі дитяче харчування на молочній основі рідке – на 31,1%. Переважно це сталося завдяки відкриттю в лютому 2016 року нового спеціалізованого виробництва дитячої молочної продукції торговельної марки «Тьома» на Кременчуцькому молочному заводі. Потужність виробництва складає 700 тонн на місяць, а це понад 5 млн. упаковок готового дитячого молочного харчування. Запуск підприємства став можливим завдяки інвестиції міжнародної групи компаній «Данон». 
     Проте, ситуація з виробництвом сухих молочних сумішей (замінників грудного молока), які в Україні виробляє єдине підприємство – Хорольський завод дитячого харчування, менш оптимістична – лише 96,4% до показників минулого року (за інформацією за 1 півріччя). 
             Зменшилось на 1,8 відсотки і виробництво соків дитячих. Але цей показник краще, ніж показники на соковому ринку в цілому, оскільки виробництво соків і сокових сумішей все ще падає, хоча темпи скорочення значно нижчі за торішні.
            За 2016 рік обсяги виробництва продуктів дитячого харчування в Україні, за даними Держстату, в цілому збільшилися на 15,9% – до 38,2 тисяч тонн, в тому числі дитяче харчування на молочній основі рідке – на 31,1%. Переважно це сталося завдяки відкриттю в лютому 2016 року нового спеціалізованого виробництва дитячої молочної продукції торговельної марки «Тьома» на Кременчуцькому молочному заводі. Потужність виробництва складає 700 тонн на місяць, а це понад 5 млн. упаковок готового дитячого молочного харчування. Запуск підприємства став можливим завдяки інвестиції міжнародної групи компаній «Данон». 

     Проте, ситуація з виробництвом сухих молочних сумішей (замінників грудного молока), які в Україні виробляє єдине підприємство – Хорольський завод дитячого харчування, менш оптимістична – лише 96,4% до показників минулого року (за інформацією за 1 півріччя). 

             Зменшилось на 1,8 відсотки і виробництво соків дитячих. Але цей показник краще, ніж показники на соковому ринку в цілому, оскільки виробництво соків і сокових сумішей все ще падає, хоча темпи скорочення значно нижчі за торішні.
              Українські підприємства в 2016 році скоротили виробництво фруктових та овочевих соків в порівнянні з 2015 роком на 8,1% – до 232 тис. тонн. 
             Зокрема, в  грудні  2016 року було вироблено 19,3 тис. тонн соків, що на 0,4% більше  показника  за   грудень 2015  года,  але  на  9,5%  менше,  ніж  в листопаді минулого року.
             Сокових сумішей в минулому році було вироблено 203 тис. тонн, що на  0,4% більше показника 2015 року. При цьому в грудні 2016 року українські підприємства виробили 18 тис. тонн цієї продукції – на 8,1% менше, ніж в грудні 2015 року, але на 14,8% більше, ніж в листопаді 2016 року.
             Ринок напоїв - один з найбільш гнучких по відношенню до попиту. Виробники зіткнулися з серйозним зниженням купівельної спроможності українців, викликаним зростанням комунальних тарифів і падінням курсу гривні. У 2016 році девальвація була не настільки відчутна, але реальні доходи населення не зростають, що гальмує відновлення ринку соків і вод.

             Виробник соків "Вітмарк-Україна" в цих умовах зосередив увагу на продукції для дітей. Продуктова лінійка  підприємства зросла за рахунок соків для дітей. В умовах зниження купівельної спроможності більшість населення скорочує особисте споживання, але обсяги покупок товарів для дітей не знижуються. Тому в категорії соків, нектарів і сокових напоїв дитячі соки - це найбільш динамічно зростаючий сегмент. Збільшення обсягів продажів в цьому сегменті склав 71% до попереднього року.
            Україна входить до п'ятірки найбільших світових експортерів соків. Основний експортний продукт - яблучний сік. За даними Держстату, в         2015 році експорт соків в натуральному вираженні скоротився на 6%, до      116,7 тис. тонн, а в грошовому впав на 36%.
           Основними ринками збуту для українських соків в минулому році були Польща і Австрія (62 і 14% відповідно), на третьому місці Білорусь з часткою  7%.

           Цього року лідерами  закупівель українських соків залишаються країни ЄС: Польща (57%) і Словаччина (9%). Білорусь збільшила свою частку до 13%.

 На відміну від соків, частка експорту мінеральних вод і солодких напоїв в продажах українських виробників невелика. Поставки за кордон вод без додавання цукру в 2016 році зросли на 26%, до 6,1 млн дал, але виручка при цьому знизилася на 13%. Що стосується солодких напоїв, то обсяги їх експорту знизилися на 28%, до 8,2 млн дал, а в грошовому вимірі - на 40%.
            Асортиментна лінійка дитячого харчування сьогодні досить широка – у роздробі представлені близько 70 брендів вітчизняних і зарубіжних виробників, причому українською продукцією заповнено дві третини ринку. 
Варто відзначити, що ринок вітчизняного дитячого харчування останніми роками розвивається дуже активно. Якщо у 2012 році внутрішнє виробництво на 22% перевищило показники 2011 року, то у 2013-му воно зросло ще майже на 50%. У 2014 – 2016 роках динаміка зростання збереглася.                                                   
 В 2016 році у структурі внутрішнього ринку продуктів дитячого харчування частка власного виробництва (без урахування експорту) до фактичного споживання займає 82,6%, в тому числі: 

молоко та кисломолочні продукти – 99,85 %  (в 2015 році – 96,7 %); 

          соки і фруктово-овочеві пюре – 81,7%  (в 2015 році – 75,6%).           

          Частка молочних сумішей та каш дещо зменшилася – 45,9%  (в   2015 році – 50,3 %).  
Продукція вітчизняного виробництва не завжди є на полицях магазинів, при цьому деякі сегменти українські виробники зовсім не покривають, наприклад, спеціальні суміші медичного призначення, м’ясні та рибні консерви,
печиво, макаронні вироби і соуси.

Нестача окремих видів продукції дитячого харчування власного виробництва компенсується за рахунок імпортної  відомих марок, асортиментна лінійка якої покриває фактично усі ніші, від води до спеціальних сухих сумішей медичного призначення. У структурі імпорту 90% припадає на чотири категорії: сухі або пастоподібні суміші, що зайняли 37%, соки, що охопили чверть поставок, пюре, на яке припало 16% імпорту та сухі каші, частка яких склала 12%. 
Серед  країн-постачальників дитячого харчування на український ринок можна виділити Австрію, Білорусь, Нідерланди, і Німеччину, а також Великобританію, Іспанію, Польщу, Словенію, Чехію та інші держави, частка яких в загальному обсязі імпорту не перевищувала 5%.
         Традиційними постачальниками молокопродуктів в Україну є країни Євросоюзу (Німеччина, Польща, Франція, Фінляндія).

         Експортні поставки складаються переважно з дитячих сухих сумішей. 92% загального обсягу  експорту припало на країни ближнього зарубіжжя, зокрема, Киргизстан (40%), Азербайджан (38%), Молдову (10%) і Туркменістан (5%). Крім цього,  в незначних обсягах українське дитяче харчування  експортується до Польщі, Грузії, Вірменії,  Білорусі та інших держав.

          Позитивна динаміка розвитку вітчизняного виробництва дитячого харчування свідчить про те, що на сьогодні насичення внутрішнього споживчого ринку власною продукцією є реальною перспективою, тому що галузь продовжує активно розвиватися та залишається інвестиційно привабливою.

